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LOGOFORMATE

Orange 
CMYK:	 0/64/97/0
Pantone:	 151c
RGB: 	255/121/0 
Web:	 #ff7900
Avery: 151c
	  938 Sweet Orange

Weiß 
CMYK	:	 0/0/0/0
Pantone: 	  
RGB: 	255/255/255 
Web:	 #ffffff
Avery: 800 White

Das Logo wird in 
verschiedenen Dateiformaten 
gespeichert so dass das Logo 
für Print und Web optimal 
eingesetzt werden kann. 

Logodateiformate:
.eps  |  .png  |  .svg |  .pdf  

LOGO 
RICHTLINIEN

LOGO WEISSBEREICH ICON DAS LOGO 
ist eines der Schlüsselbausteine 
der  Identität, das primäre visuelle 
Element, das sich die Kunden merken. 
Das Logo hat eine große Auswirkung 
auf das CI und sollte nie einfach so in 
irgendeiner Weise verändert werden.

DER WEISSRAUM
damit das Logo zur Wirkung kommt 
sollten keine Elemente in den 
Logoraum eindringen.
(Weissraum =  min. halbe Höhe  (x) des 
Logos auf jeder Seite).
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HandelGotDBol

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z  
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z   
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

HAUSSCHRIFT
 
Montserrat

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z   
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z   
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

DESIGN RICHTLINIEN FARBCODES

LOGOSCHRIFT

DIE BEWUSSTE STRATEGIE 

der Firmenkommunikation, die die
Philosophie nach Aussen 
transportieren soll.

DAS KONSEQUENTE EINHALTEN

der CI Richtlinien stützt die MARKE 
und fördert die Markenpräsenz und 
die Wiedererkennbarkeit.

CORPORATE IDENTITY

ist keine Frage des guten Geschmacks,
sondern des glaubwürdigen Transportes 
der Unternehmenswerte,  durch den die 
Dienstleistung und die Produkte erst 
erkennbar und in gewünschter Form 
wahrgenommen werden.

CORPORATE DESIGN 

drückt die Firmenpräsentation in 
visueller Weise aus. Die im CD 
Manual definierten  Firmensignets 
kommunizieren die Firmenwerte in 
genormter Vorgabe in den 
gewünschten Zielmarkt. 

VORTEILE DURCH CD 

•  Vertrauensgewinn
•  Vereinfachung von Abläufen
•  Ökonomischer Nutzen
•  Identifikation der Mitarbeiter
•  Klares Unternehmensprofil am Markt
•  Stärkung der Marke

DAS ERSCHEINUNGSBILD

die visuelle Umsetzung der 
Firmengrundsätze, die Einstellung 
und Haltung des Betriebes zu 
seiner Unternehmensumwelt. 

www.fahrschule-ladner.at


